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Jesteśmy małżeństwem, które połączyła wspólna pasja
do marketingu i biznesu. Jako para, traktujemy naszą

wspólną firmę śmiertelnie poważnie. Tak samo
podchodzimy do Twojego biznesu – Twoich klientów

traktujemy jak własnych, bo wiemy, że Twój sukces to
nasz sukces.

INSTA PARA
MARIA GRYGOSIŃSKA & DAWID WIERZYCKI

mailto:kontakt@instapara.pl
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WSTĘP. KRAJOBRAZ
CYFROWY 2025-2026

Drogi przedsiębiorco/przedsiębiorczyni!

Słuchaj uważnie, bo rynek właśnie się zmienił, a wię-
kszość marek luksusowych przespała ten moment.

Jesteśmy w punkcie zwrotnym. Stare zasady gry – te,
gdzie wystarczyło być ekskluzywnym, niedostępnym          
i wrzucać idealnie wyretuszowane zdjęcia – trafiły do
kosza.

Dlaczego? Spójrz na liczby. W Polsce prawie 90% ludzi
jest online. Twój zamożny klient, ten z grubym portfelem,
też tam jest. Ale on nie jest głupi. Jest bardziej
wymagający, bardziej świadomy i – co najgorsze dla
Ciebie – totalnie nielojalny, jeśli nie dasz mu powodu, by
został.

Oto brutalna prawda o luksusie w 2026 roku:

Dystans to śmierć. Kiedyś luksus oznaczał bycie
niedostępnym. Dzisiaj, jeśli Twoja marka tworzy
dystans w social mediach, klient traktuje to jako
tarcie (friction). A tarcie zabija sprzedaż.
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Perfekcja jest podejrzana. Ludzie są tak zalani
sztucznymi treściami AI, że idealny feed przestał być
atutem. Stał się sygnałem ostrzegawczym. Jeśli
jesteś zbyt idealny, jesteś nudny. A jeśli jesteś nudny,
jesteś niewidzialny.

Twoje błędy kosztują fortunę. To nie jest nasza
opinia, to twarde dane. 74% zamożnych klientów robi
research online, ZANIM w ogóle pomyśli o zakupie.
Jeśli wejdą na Twój profil i zobaczą bałagan,
niespójność albo brak życia – 60% z nich
natychmiast ucieknie.

Nie tracisz zasięgów. Tracisz przychód. Każdy błąd na
Instagramie to pieniądze, które wyjmujesz ze swojej
kieszeni i wkładasz do kieszeni konkurencji.

Dlatego powstał ten raport.

InstaPara nie jest po to, żeby klepać Cię po plecach i da-
wać lajki. Rynek jest pełen agencji, które obiecują zasięgi.
My jesteśmy tu po to, żeby pokazać Ci matematykę
sukcesu w sektorze premium.

To, co za chwilę przeczytasz, to nie jest teoretyczna lista
rzeczy do zrobienia. To anatomia porażki. Rozłożyliśmy
na czynniki pierwsze 5 konkretnych powodów, przez
które marki premium stają się tanimi podróbkami                 
w oczach klientów.

Większość właścicieli marek prowadzi social media na
czuja. W dzisiejszych czasach to nie jest odwaga. To
hazard biznesowy o najwyższą stawkę.
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Przestań zgadywać. Zobacz, gdzie przecieka Twój
biznes,      i zatkajmy tę dziurę.

Zaczynamy.
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BŁĄD 1. EROZJA
PRESTIŻU POPRZEZ

NIESPÓJNOŚĆ
WIZUALNĄ I TANIĄ

ESTETYKĘ
Ludzie oceniają książkę po okładce. Kropka.

W świecie dóbr luksusowych robią to jeszcze szybciej.
Badania pokazują, że Twój klient wyrabia sobie opinię o
Twojej marce w ciągu 0,05 sekundy. To krócej niż
mrugnięcie okiem. W tym ułamku sekundy zapada wyrok:
premium albo kicz.

Jeśli Twoja strona internetowa wygląda jak milion
dolarów, a Twój Instagram jak tablica ogłoszeń w osied-
lowym sklepie, masz problem. Nazywamy to tarciem
zaufania (trust friction).

Kiedy klient widzi ten rozdźwięk, w jego głowie zapala się
czerwona lampka. Mózg mówi: "Coś tu nie gra. Jeśli nie
potrafią zadbać o spójne fonty, to jak zadbają o moją
skórę/pieniądze/dom?".

To nie jest kwestia estetyki. To kwestia matematyki.
Niespójność wizualna to nie błąd w sztuce. To dziura w
kieszeni, przez którą ucieka Ci 20% przychodów. Tyle
tracisz tylko dlatego, że Twoje kanały nie mówią jednym
głosem.
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Większość marek myśli, że premium oznacza beżowy.
Wchodzę na Instagram i widzę morze identycznych,
nudnych profili. To tzw. generyczny luksus.

Właściciele myślą, że minimalizm to wzięcie gotowego
szablonu z Canvy i wklejenie logo. Błąd. W luksusie płaci
się za unikalność, a nie za kopię. Jeśli wyglądasz jak
wszyscy inni, jesteś niewidzialny. A w biznesie bycie
niewidzialnym to śmierć.

Badania są brutalne: 77% marek produkuje treści, które są
off-brand (niezgodne z marką). To tak, jakbyś przyszedł
na spotkanie biznesowe w garniturze, ale w klapkach
basenowych. Rozmywasz swój autorytet.

PUŁAPKA GENERYCZNEGO
LUKSUSU

Mamy rok 2026. Ekrany w telefonach Twoich klientów
mają lepszą rozdzielczość niż Twoje oko. Jeśli wrzucasz
rozmyte wideo, ziarniste zdjęcia albo grafiki z artefaktami
kompresji, wysyłasz sygnał: "nie stać mnie na jakość".

62% klientów buduje negatywną opinię o marce tylko na
podstawie niskiej jakości wideo.

A 60% z nich po prostu sobie pójdzie i nigdy nie wróci.
Detal w luksusie jest wszystkim. Jeśli go ignorujesz,
ignorujesz swoje zyski.

Spójrz na to zestawienie. To różnica między amator-
stwem a profesjonalizmem, za który ludzie płacą krocie.

PIKSELOZA TO NOWA BIEDA



Obszar błędu Podejście tanie 
(tracisz klienta)

Podejście premium
(budujesz status)

Pierwsze
wrażenie

Chaotyczny feed, różne
filtry, brak motywu

przewodniego. Klient czuje
zagubienie.

“Brand Bible” wdrożone w
100%. Spójna paleta, fonty

i klimat. Klient czuje
bezpieczeństwo.

Jakość
materiałów

Zdjęcia ze stocka,
rozpikselowane wideo,

słaby dźwięk.

Autorski content high-end.
Ostry obraz, profesjonalne
oświetlenie, czysty dźwięk.

Unikalność Gotowe szablony z Canvy,
które ma 1000 innych firm.

Dedykowany design system.
Unikalne DNA marki widoczne

w każdym poście.

Konsekwencja
(wynik)

Utrata zaufania. Klient
traktuje Cię jako ryzyko.

Wzrost przychodów o >20%.
Klient płaci za pewność i

status.
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Przestań zgadywać. Twoje social media to Twoja naj-
droższa witryna sklepowa przy najruchliwszej ulicy
świata.

Jeśli na wystawie panuje bałagan, nikt nie wejdzie do
środka, nieważne jak genialny produkt masz na zapleczu.
Musisz usunąć tarcie. Każdy post, każda rolka, każde
stories musi krzyczeć: "jesteśmy profesjonalistami".

Nie stać Cię na bycie bylejakim. W segmencie premium
“jakoś to będzie” oznacza “jakoś to nie będzie”. Zadbaj o
wizualną dyscyplinę, a zobaczysz różnicę w portfelu.

CO Z TYM ZROBIĆ?
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BŁĄD 2. FASADA BEZ
TWARZY –

IGNOROWANIE
POTĘGI MARKI

OSOBISTEJ 
I HUMANIZACJI

Ludzie nie ufają korporacjom. Ludzie nie ufają logotypom.
Ludzie ufają ludziom.

Jeśli sprzedajesz produkt za 50 zł, możesz schować się
za ładnym logo. Ale jeśli sprzedajesz coś za 5, 10 czy 50
tysięcy złotych (sektor premium/high-ticket), anoni-
mowość jest Twoim wrogiem. Nazywamy to podatkiem
od braku twarzy.

Kiedy wchodzisz na profil marki luksusowej i widzisz tylko
zdjęcia produktów, a zero ludzi, Twój mózg automa-
tycznie kategoryzuje to jako: bezduszna firma albo
dropshipping z Chin.

W 2026 roku walutą nie jest tylko jakość produktu. Walutą
jest relacja z twórcą.

Większość marek premium myśli, że musi być tajemnicza jak
Batman. Bzdura. W biznesie tajemniczość, która nie buduje
pożądania, buduje tylko nieufność.
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Zauważyłeś, że największe firmy świata mają twarze?
Tesla ma Muska. Apple miało Jobsa. Virgin ma Bransona.
Nawet w modzie – Gucci, Ford, Chanel – to były nazwiska,
to byli ludzie.

Tymczasem polskie marki premium wciąż piszą na
stronach: “nasz zespół dołożył starań...”. Jaki zespół?
Kto konkretnie?

Klient high-end chce wiedzieć, kto bierze odpo-
wiedzialność za jego pieniądze. Ukrywanie się za formą
MY to tchórzostwo. To sygnał, że boisz się podpisać pod
swoim dziełem własnym nazwiskiem.

KONIEC ERY MY

To najpotężniejsza dźwignia, jaką masz, a której pewnie
nie używasz.

Marka osobista założyciela działa jak katalizator
zaufania. Skraca cykl sprzedażowy o połowę. Dlaczego?
Bo kiedy klient widzi Twoją pasję, Twoją obsesję na
punkcie detali i Twoją twarz, znika ryzyko.

Zimna marka: “Sprzedajemy luksusowe meble.”
(Nuda. Ktoś chce mi coś wcisnąć).

Marka osobista: “Nazywam się X. Pokażę Ci, jak
ręcznie dobieram drewno do tego stołu, żeby
przetrwało 100 lat.” (Historia. Pasja. Chcę to mieć!)

FOUNDER-LED MARKETING
(MARKETING OPARTY NA

ZAŁOŻYCIELU)
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Humanizacja to nie tańczenie na TikToku. W luksusie
humanizacja to pokazanie rzemiosła (craft) i wizji. To
wpuszczenie klienta na zaplecze, do kuchni, do pracowni.
To tam rodzi się magia, za którą ludzie płacą krocie.

Spójrz na różnicę w odbiorze:

Cecha Fasada Bez Twarzy (Niska
Konwersja)

Humanizacja Premium
(Wysoka Konwersja)

Komunikacja Bezimienne My, oficjalny
ton, dystans.

Ja (właściciel/twórca),
bezpośredniość, autorytet.

Emocje
Chłód, obojętność,

podejrzenie o masową
produkcję.

Bliskość, podziw dla rzemiosła,
zaufanie.

Content Tylko packshoty produktu. Produkt + ręce, które go tworzą
+ twarz, która za nim stoi.

Efekt Klient porównuje cenę z
konkurencją.

Cena staje się nieistotna.
Klient kupuje historię.
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Wycofanie się w cień to nie skromność. To sabotaż
biznesowy.

Jeśli chcesz sprzedawać high-ticket, musisz wyjść przed
szereg. Nie musisz być influencerem. Musisz być
autorytetem. Pokaż twarz. Opowiedz historię. Stań się
gwarancją jakości.

Ludzie kupują od tych, których lubią, znają i którym ufają.
Jeśli Cię nie widzą – nie mogą Cię polubić. Proste.

WERDYKT
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BŁĄD 3.
IGNOROWANIE

CONVERSATIONAL
COMMERCE

I NIESPEŁNIONE
OCZEKIWANIA
CONCIERGE

Wyobraź sobie, że wchodzisz do butiku Rolex lub Hermes.
Pytasz sprzedawcę o cenę, a on milczy przez 5 godzin.
Co robisz? Wychodzisz i nigdy nie wracasz.

Dokładnie to robisz swoim klientom na Instagramie.

W świecie luksusu czas to nowy luksus. Jeśli traktujesz
swoje social media tylko jako tablicę ogłoszeń
(nadawanie), a nie jak telefon (rozmowa), popełniasz
samobójstwo finansowe. Średni czas reakcji marek to 5
godzin. Dla klienta premium, który chce kupić „tu i teraz”,
to wieczność.

W Polsce brak odpowiedzi nie jest traktowany jako
„zajętość”. Jest traktowany jako arogancja. A arogancja
to najszybsza droga do utraty klienta.

Jeśli Twoi klienci premium czekają na odpowiedź dłużej niż
na kawę w Starbucksie, to właśnie tracisz pieniądze.
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Skończyły się czasy, kiedy odsyłałeś ludzi do linku w bio.
Mamy rok 2026. Ludzie chcą kupować tam, gdzie
rozmawiają.

66% konsumentów chce używać czatu i AI do zakupów.
Jeśli klient pyta w DM o produkt, a Ty każesz mu szukać
go w sklepie online, tworzysz tarcie. A tarcie zabija
sprzedaż.

Musisz wdrożyć strategię digital concierge. Twoja
skrzynka odbiorcza (DM) to nie śmietnik na spam. To
Twoja kasa fiskalna. Cyfrowy konsjerż nie tylko
odpowiada. On doradza, dobiera rozmiar i wysyła link do
płatności bezpośrednio w wiadomości.

Wynik? Marki, które aktywnie sprzedają przez czat i uży-
wają botów do natychmiastowej reakcji, notują wzrost
konwersji o 23%. To darmowe pieniądze, które leżą na
stole, a Ty boisz się po nie sięgnąć.

ERA CONVERSATIONAL
COMMERCE 

(HANDEL W ROZMOWIE)

Brak obsługi w DM to główna przyczyna utraty leadów. Aż
43% niezadowolenia klientów wynika z braku szybkiej
reakcji. W luksusie obsługa klienta nie jest dodatkiem.
Jest produktem samym w sobie.

Spójrz na liczby. Tak wygląda różnica między marką, która
jest na Instagramie, a marką, która zarabia na Insta-
gramie:

CISZA KOSZTUJE MILIARDY
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Metryka
obsługi

Podejście amatorskie
(Strata)

Podejście premium
(Zysk)

Czas reakcji ~5 godzin (Klient czuje się
ignorowany)

Natychmiastowa reakcja
(AI/Bot) + człowiek w <1h.

Strategia
DM

Cena na priv lub brak
odpowiedzi.

Digital Concierge. Doradztwo
i domykanie sprzedaży w

czacie.

Konwersja Klient odchodzi do konkurencji. +23% wyższa konwersja.
Klient czuje się zaopiekowany.

Ryzyko Negatywne opinie i ciche
odejścia.

Budowa lojalności 
i odzyskiwanie 35%

porzuconych koszyków.

Ignorowanie wiadomości prywatnych (DM) to jak zamy-
kanie drzwi przed nosem klienta, który stoi z gotówką w
ręku.

Przestań traktować zapytania jak problem. Zacznij
traktować je jak szansę na sprzedaż. Wdróż systemy,
które odpowiadają natychmiast. Bądź konsjerżem, a nie
niemym sprzedawcą.

WERDYKT
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BŁĄD 4. PUSTY RUCH
– FETYSZ METRYK

PRÓŻNOŚCI I BRAK
PRECYZJI W

TARGETOWANIU
Zadamy Ci jedno pytanie: Wolisz mieć 100 000 fanów,
którzy nie mają grosza przy duszy, czy 1000 klientów,
którzy kupują wszystko, co wypuścisz?

Większość marek wybiera bramkę numer jeden. To błąd,
który nazywamy fetyszem próżności (vanity metrics
fetish). Właściciele firm premium dostają obsesji na
punkcie lajków i followersów.

Ale wiesz co? Bank nie przyjmuje depozytów w lajkach.

W segmencie luksusowym zasada jest prosta: jakość >
ilość. Jeśli Twoje treści są robione pod wiral, przyciągasz
gapiów, a nie kupujących. Wiralowość to często pułapka.
Co z tego, że Twój post zobaczy milion osób, jeśli 99% z
nich to nastolatki, których nie stać na Twoją usługę? To
pusty ruch. Wygląda ładnie w raporcie, ale jest
bezwartościowy w bilansie.

Jeśli kiedykolwiek ekscytowałeś się tym, że Twoja rolka ma 10
000 wyświetleń, ale konto bankowe dalej świeci pustkami – to
jest rozdział dla Ciebie.

Liczby karmią ego. Sprzedaż karmi rodzinę. Wybieraj mądrze.
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W pogoni za zasięgami marki zaczęły produkować tzw.
slop – byle jakie treści, generowane masowo, żeby tylko
nakarmić algorytm. To strategia samobójcza.

W 2026 roku Twój klient premium ma radar na fałsz. Jeśli
widzi generyczne posty, zdjęcia ze stocka z uśmiech-
niętymi ludźmi, którzy nie istnieją, i teksty bez duszy –
ucieka. Tani content przyciąga tanich klientów (albo
boty).

Prawdziwy luksus w social mediach to nie częstotliwość.
To precyzja.

ERA SLOP CONTENT
(ŚMIECIOWYCH TREŚCI)

Większość marketerów strzela z biodra. Ustawiają
targetowanie na “kobiety, 20-50 lat, cała Polska”. To jak
łowienie tuńczyka w kałuży. Przepalasz budżet na
pokazywanie reklam ludziom, którzy nigdy u Ciebie nie
kupią.

Musisz zdefiniować swój ICP (Ideal Customer Profile).     
z chirurgiczną precyzją. Nie ”ktoś, kto lubi modę”, ale
przesiębiorca/przedsiębiorczyni, który/która ceni zrów-
noważony rozwój i szuka ubrań do biura na Mokotowie".

Spójrz na tę różnicę w podejściu. Jedno buduje ego, dru-
gie buduje imperium.

SNAJPER VS. ŚRUTÓWKA
(TARGETOWANIE)
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Metryka /
działanie Podejście próżne (biedne) Podejście profit (bogate)

Cel główny Jak najwięcej followersów i
lajków.

Jak najwięcej leadów i
sprzedaży.

Targetowanie Szerokie (wszyscy muszą nas
znać).

Wąskie (tylko ci, których stać).

Content Trendy, tańce, śmieszne kotki
(wiralowość).

Edukacja, status, dowód
wartości (autorytet).

Kluczowy
wskaźnik Wyświetlenia (views). Zapisania (saves) i DM.

Wynik Masz sławę wśród biednych. Masz pieniądze od bogatych.

Przestań patrzeć na licznik obserwujących. Zacznij
patrzeć na licznik przelewów.

Lepiej mieć 1000 fanów-ambasadorów, którzy zrobią za
Ciebie marketing szeptany, niż armię niemych
obserwatorów. InstaPara nie jest od tego, żeby robić Ci
“fejm”. Jesteśmy od tego, żebyś przestał płacić za uwagę
ludzi, którzy są dla Ciebie bezużyteczni.

Skup się na prawdziwym ruchu. Reszta to hałas.

WERDYKT



W W W . I N S T A P A R A . P L

-25-



-26-

BŁĄD 5. ZŁAMANA
ŚCIEŻKA ZAKUPOWA

– TARCIE W LEJKU
SPRZEDAŻOWYM 

I BRAK CTA

Wielu właścicieli marek premium żyje w błędnym prze-
konaniu, że luksusowi nie wypada sprzedawać wprost.
Myślą, że produkt jest tak wspaniały, że obroni się sam.

Nazywamy to marketingiem nadziei. A nadzieja to nie
strategia biznesowa.

Jeśli Twój post jest piękny, ale nie ma jasnego call to
action (CTA), uprawiasz tzw. implikowane
zaangażowanie. Hermes może sobie na to pozwolić. Ty
nie. Jeśli klient nie dostanie instrukcji (Kliknij, Kup, Zapisz
się), to w 99% przypadków nie zrobi nic.

Matematyka jest prosta: jasne CTA zwiększa klikalność o
28%. Brak wezwania do działania to dobrowolne oddanie
prawie 1/3 ruchu.

Masz już uwagę klienta. Masz zaufanie. Ale jeśli w tym
momencie nie powiesz mu dokładnie, co ma zrobić, cała
Twoja ciężka praca idzie do kosza. To jak zbudowanie Ferrari
bez kierownicy.
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W równaniu wartości Alexa Hormoziego  mianownik to
wysiłek i poświęcenie. Musisz to zminimalizować.

Jeśli Twoja strona mobilna (gdzie wydaje się 83%
budżetów reklamowych) ładuje się wolno, albo link w bio
prowadzi do labiryntu kategorii, tworzysz tarcie.

Każde dodatkowe kliknięcie, każde szukanie ceny, każde
czekanie na załadowanie zdjęcia to moment, w którym
klient mówi nie chce mi się i wychodzi. W e-commerce
premium tarcie techniczne jest niedopuszczalne. Ścieżka
musi być autostradą, a nie torem przeszkód.

TARCIE (FRICTION) ZABIJA
DEAL

Drugim grzechem jest zły dobór lejka do ceny. Przycisk
kup teraz przy produkcie za 50 zł jest ok. Ale przy torebce
za 15 000 zł to agresja.

Tu tracisz klientów, bo próbujesz domknąć sprzedaż za
szybko. W high-ticket musisz stosować miękką
konwersję. Zamiast kup, daj im umów konsultację,
pobierz katalog albo zapytaj o dostępność. Buduj relację,
zanim poprosisz o przelew.

Spójrz na to zestawienie. To różnica między profesjo-
nalnym lejkiem, a amatorską próbą sprzedaży:

NIE OŚWIADCZAJ SIĘ NA
PIERWSZEJ RANDCE
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Typ błędu 
w lejku Skutek biznesowy (strata) Rozwiązanie InstaPara (zysk)

Brak CTA Klient ogląda, lajkuje i...
odchodzi. Pusty zasięg.

Agresywne i miękkie CTA.
Zwiększenie klikalności o 28%

Skomplikowne
linki

Wysoki bounce rate
(odrzucenie). Klient się gubi.

Uproszczona ścieżka click-to-
product. Maksymalnie 2 kliki

do zakupu.

Zły UX
mobilny

Marnowanie 83% potencjału
reklamowego.

Audyt mobile first. 
Strona szybka i responsywna.

Brak lejka
high-ticket

Niska konwersja drogich
produktów.

Conversational commerce.
Konsultacje i domykanie

sprzedaży w DM.

Piękny Instagram to za mało. Musisz zbudować most, po
którym klient przejdzie od zachwytu do płatności.

Jeśli ten most jest dziurawy (brak CTA) albo zbyt stromy
(zły UX), klient spadnie w przepaść. Twoim zadaniem jest
wziąć go za rękę i bezpiecznie doprowadzić do kasy.
Przestań liczyć na domyślność klienta. Zacznij nim
kierować.

WERDYKT
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PODSUMOWANIE
STRATEGICZNE

Właśnie przeczytałeś listę 5 powodów, przez które Twój
biznes przecieka.

Możesz teraz zrobić dwie rzeczy.

Opcja A: Zamknąć ten raport, wrócić do wrzucania
przypadkowych postów i liczyć na cud. (spoiler: Cuda w
biznesie się nie zdarzają. Zdarza się statystyka).

Opcja B: Uznać, że jakoś to będzie, to najdroższa
strategia świata i zacząć traktować social media jak
maszynę do robienia pieniędzy, a nie tablicę ogłoszeń.

Jeśli wybierasz Opcję B, witaj w świecie InstaPary, gdzie
znajdziesz pomoc dla swojego biznesu.

Nie jesteśmy typową agencją kreatywną. Nie będziemy
Cię zamęczać raportami o zasięgach i lajkach, którymi nie
opłacisz faktur. Jesteśmy Twoim partnerem wzrostu.
Nasza rola jest prosta: usunąć tarcie i dodać paliwa do
Twojego silnika sprzedażowego.
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Oto jak naprawiamy 5 błędów, o których czytałeś,
zamieniając Twoje słabości w nieuczciwą przewagę:

1. Naprawa wizerunku: od taniochy do ikony

Problem: Twój feed wygląda jak lumpeks – chaos,
pikseloza i brak spójności. Klienci uciekają, bo boją się
ryzyka.

Rozwiązanie InstaPary: Wdrażamy wizualną dys-
cyplinę. Tworzymy design system, który krzyczy
premium zanim klient przeczyta choćby jedno słowo.
Usuwamy tarcie zaufania. Kiedy klient na Ciebie
patrzy, ma czuć się bezpiecznie, żeby wydać u Ciebie
10 000 zł

2. Humanizacja: Od firmy krzak do autorytetu

Problem: Ukrywasz się za logo. Jesteś bezimienny,
więc jesteś podejrzany.

Rozwiązanie InstaPary: Wyciągamy Cię z cienia.
Wdrażamy strategię founder-led marketing. Nie
musisz tańczyć na TikToku. Zamiast tego
opowiadamy historię Twojej firmy. Musisz pokazać
swoją obsesję na punkcie jakości. Budujemy Twój
autorytet, bo ludzie kupują od ludzi, których szanują.

3. Obsługa: Od głuchego telefonu do cyfrowego Kon-
sjerża

Problem: Klient pyta o cenę, a Ty milczysz 5 godzin.
On już dawno kupił u konkurencji.
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Rozwiązanie InstaPary: Instalujemy systemy con-
versational commerce. Twoje DM-y zamieniają się w
kasę fiskalną. Wdrażamy boty i skrypty, które
obsługują klienta w sekundę, 24/7. Odzyskujemy te
35% porzuconych koszyków, które teraz ignorujesz.

4. Ruch: Od gapiów do kupujących

Problem: Podniecasz się wyświetleniami, ale Twoi
fani nie mają pieniędzy.

Rozwiązanie InstaPary: Przestajemy strzelać śru-
tem. Celujemy snajpersko w Twój ICP (idealny profil
klienta). Nie chcemy 100 000 nastolatków. Chcemy
1000 zamożnych klientów, którzy są gotowi na high-
ticket. Skupiamy się na metrykach, które widać na
koncie bankowym, a nie w statystykach Instagrama.

5. Konwersja: Od ślepej uliczki do autostrady zakupowej

Problem: Masz ładny profil, ale klient nie wie, jak
kupić. Brak CTA to sabotaż.

Rozwiązanie InstaPary: Budujemy mosty. Każdy
post, każda rolka ma cel. Wdrażamy miękką konwersję
dla drogich produktów i agresywną dla tańszych.
Prowadzimy klienta za rękę od zobaczyłem do
zapłaciłem.
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Werdykt jest prosty.

Masz produkt premium. Masz wiedzę. Brakuje Ci tylko
systemu, który przełoży to na język rynku cyfrowego.

Możesz próbować łatać te dziury samemu, tracąc czas
(którego nie masz) i pieniądze (które mógłbyś zarobić).
Albo możesz pozwolić nam wdrożyć gotowy system,
który działa.

Przestań zgadywać. Zacznij wygrywać i zarabiać,

Skontaktuj się z nami i sprawdź, czy kwalifikujesz się do
współpracy.
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I f  i t  d o e s n ' t  s e l l ,  i t  i s n ' t
c r e a t i v e

( T o ,  c o  n i e  s p r z e d a j e ,  n i e  j e s t
k r e a t y w n e )

-
D a v i d  O g i l v y

W W W . I N S T A P A R A . P L
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Właśnie poznałeś 5 cichych zabójców Twojego biznesu.
Wiesz już, że niespójny wizerunek, brak twarzy, milczenie
w DM-ach, puste zasięgi i brak CTA kosztują Cię fortunę.

MASZ MAPĘ. TERAZ
POTRZEBUJESZ

KIEROWCY.
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Masz teraz dwie opcje:

Droga samotnika (Trudna): Możesz spróbować
wdrożyć te zmiany samemu. Uczyć się montażu,
pisać skrypty sprzedażowe, siedzieć 24/7 na
Instagramie i odpisywać na wiadomości. To kosztuje
Twój najcenniejszy zasób – CZAS.

Droga InstaPary (szybka): Możesz pozwolić nam
przejąć stery. My usuwamy tarcie, Ty zbierasz zyski.

Dlaczego InstaPara?

Nie jesteśmy zwykłą agencją od "ładnych postów".
Jesteśmy Twoim partnerem wzrostu.

Oto co dostajesz, współpracując z nami (Twoja
"nieuczciwa przewaga"):

Odzyskujesz 20+ godzin tygodniowo: My zajmujemy
się strategią, kreacją i publikacją. Ty zajmujesz się
prowadzeniem biznesu.

Wizerunek Premium "Done-For-You": Tworzymy
design system, który automatycznie pozycjonuje Cię
wyżej od konkurencji. Żadnej pikselozy, żadnej
taniochy.

System digital concierge: Przejmujemy obsługę
Twoich DM-ów. Zamieniamy pytania w płatności,
skracając czas reakcji do minut, nie godzin.



W W W . I N S T A P A R A . P L

U M Ó W  B E Z P Ł A T N Y
A U D Y T

S T R A T E G I C Z N Y :
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Lejek high-ticket: Budujemy ścieżkę klienta, która
eliminuje przypadkowych gapiów i dostarcza Ci goto-
wych, płacących klientów.

Przestań zgadywać. Zacznij skalować.

Jeśli jesteś gotowy, by Twoja marka w końcu zaczęła
zarabiać tyle, na ile wygląda – porozmawiajmy!

https://www.instapara.pl/kalendarz

