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INSTA PARA

MARIA GRYGOSINSKA & DAWID WIERZYCKI

Jestesmy matzenstwem, ktore potgczyta wspolna pasja
do marketingu i biznesu. Jako para, traktujemy naszg
wspolng firme smiertelnie powaznie. Tak samo
podchodzimy do Twojego biznesu - Twoich klientow
traktujemy jak wtasnych, bo wiemy, ze Twoj sukces to
nasz sukces.


mailto:kontakt@instapara.pl
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WSTEP. KRAJOBRAZ
CYFROWY 2025-2026

Drogi przedsigbiorco/przedsiebiorczyni!

Stuchaj uwaznie, bo rynek wtasnie sie zmienit, a wie-
kszosc marek luksusowych przespata ten moment.

Jestesmy w punkcie zwrotnym. Stare zasady gry - te,
gdzie wystarczyto byc ekskluzywnym, niedostepnym
| wrzucac idealnie wyretuszowane zdjecia - trafity do
kosza.

Dlaczego? Spojrz na liczby. W Polsce prawie 90% ludzi
jest online. Twoj zamozny klient, ten z grubym portfelem,
tez tam jest. Ale on nie jest gtupi. Jest bardziej
wymagajgcy, bardziej swiadomy i - co najgorsze dla
Ciebie - totalnie nielojalny, jesli nie dasz mu powodu, by
zostat.

Oto brutalna prawda o luksusie w 2026 roku:

e Dystans to smierc¢. Kiedys luksus oznaczat bycie
niedostepnym. Dzisiaj, jesli Twoja marka tworzy
dystans w social mediach, klient traktuje to jako
tarcie (friction). A tarcie zabija sprzedaz.



e Perfekcja jest podejrzana. Ludzie sg tak zalani
sztucznymi tresciami Al, ze idealny feed przestat byc
atutem. Stat sie sygnatem ostrzegawczym. Jesli
jestes zbyt idealny, jestes nudny. A jesli jestes nudny,
jestes niewidzialny.

e Twoje btedy kosztujg fortune. To nie jest nasza
opinia, to twarde dane. 74% zamoznych klientow robi
research online, ZANIM w ogole pomysli 0 zakupie.
Jesli wejdg na Twoj profil i zobaczg batagan,
niespojnosc albo brak zycia - 60% z nich
natychmiast ucieknie.

Nie tracisz zasiegow. Tracisz przychod. Kazdy btad na
Instagramie to pienigdze, ktore wyjmujesz ze swoje
kieszeni i wktadasz do kieszeni konkurenciji.

Dlatego powstat ten raport.

InstaPara nie jest po to, zeby klepac Cie po plecach i da-
wac lajki. Rynek jest peten agenciji, ktore obiecujg zasieqgi.
My jestesmy tu po to, zeby pokazac Ci matematyke
sukcesu w sektorze premium.

To, co za chwile przeczytasz, to nie jest teoretyczna lista
rzeczy do zrobienia. To anatomia porazki. Roztozylismy
na czynniki pierwsze 5 konkretnych powodow, przez
ktore marki premium stajg sie tanimi podrobkami
w oczach klientow.

Wiekszosc wtascicieli marek prowadzi social media na
czuja. W dzisiejszych czasach to nie jest odwaga. To
hazard biznesowy o najwyzszg stawke.



Przestan zgadywacC. Zobacz, gdzie przecieka Twoj
biznes, izatkajmy te dziure.

Zaczynamy.




Grygosinska
& Wierzycki

IMPACT FINANSOWY

SPOJNOSC A PRZYCHOD

Niespdjna

EROZJA PRESTIZU

PROBLEM: NI ICSP(')],\'( )SC WIZUALNA

W swiecie premium estetyka jest wskaznikiel
o dla klienta sygnat. "To nie jest bezpieczna inwestycja". Spojnosc buduje

— \ 1 £ Yale laT=1 8 YF VAN SO ~ rfranackh
€ cZledne priy wysokIiCcn cenacl

?® Whniosek: "Brand Bible" zwieksza przychod.

WWW.INSTAPARA.PL
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BLAD 1. EROZJA
PRESTIZU POPRZEZ
NIESPOJNOSC
WIZUALNA I TANIA
ESTETYKE

Ludzie oceniajg ksigzke po oktadce. Kropka.

W swiecie dobr luksusowych robig to jeszcze szybciej.
Badania pokazujg, ze Twoj klient wyrabia sobie opinie o
Twojej marce w ciggu 0,05 sekundy. To krocej niz
mrugniecie okiem. W tym utamku sekundy zapada wyrok:
premium albo kicz.

Jesli Twoja strona internetowa wyglada jak milion
dolarow, a Twoj Instagram jak tablica ogtoszen w osied-
lowym sklepie, masz problem. Nazywamy to tarciem
zaufania (trust friction).

Kiedy klient widzi ten rozdzwiek, w jego gtowie zapala sig
czerwona lampka. M6zg mowi: "Cos tu nie gra. Jesli nie
potrafig zadbac o spojne fonty, to jak zadbajg o mojg
skore/pienigdze/dom?”.

To nie jest kwestia estetyki. To kwestia matematyki.
Niespojnosc wizualna to nie btgd w sztuce. To dziura w
kieszeni, przez ktorg ucieka Ci 20% przychodow. Tyle
tracisz tylko dlatego, ze Twoje kanaty nie mowig jednym
gtosem.



PULAPKA GENERYCZNEGO
LUKSUSU

WiekszosCc marek mysli, ze premium oznacza bezowy.
Wchodze na Instagram i widze morze identycznych,
nudnych profili. To tzw. generyczny luksus.

Wtasciciele myslg, ze minimalizm to wziecie gotowego
szablonu z Canvy i wklejenie logo. Btagd. W luksusie ptaci
sie za unikalnos¢, a nie za kopie. Jesli wygladasz jak
wszyscy inni, jestes niewidzialny. A w biznesie bycie
niewidzialnym to smierc.

Badania sg brutalne: 77% marek produkuje tresci, ktore sg
off-brand (niezgodne z markg). To tak, jakbys przyszed+
na spotkanie biznesowe w garniturze, ale w klapkach
basenowych. Rozmywasz swoj autorytet.

PIKSELOZA TO NOWA BIEDA

Mamy rok 2026. Ekrany w telefonach Twoich klientow
majg lepszg rozdzielczosc niz Twoje oko. Jesli wrzucasz
rozmyte wideo, ziarniste zdjecia albo grafiki z artefaktami
kompresiji, wysytasz sygnat: "nie stac mnie na jakosc".

62% klientow buduje negatywng opinie o marce tylko na
podstawie niskiej jakosci wideo.

A 60% z nich po prostu sobie pojdzie i nigdy nie wroci.
Detal w luksusie jest wszystkim. Jesli go ignorujesz,
ignorujesz swoje zysKki.

Spojrz na to zestawienie. To roznica miedzy amator-
stwem a profesjonalizmem, za ktory ludzie ptaca krocie.
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Podejscie Podejscie

Obszar btedu

(tracisz klienta) (budujesz status)
Chaotyczny feed, rozne “Brand Bible” wdrozone w
Pierwsze filtry, brak motywu 100%. Spojna paleta, fonty
wrazenie przewodniego. Klient czuje i klimat. Klient czuje
zagubienie. bezpieczenstwo.
> Zdjecia ze stocka, Autorski content high-end.
Jakosc . : ;
ey rozpikselowane wideo, Ostry obraz, profesjonalne
materiatow L . . -
staby dzwiek. oswietlenie, czysty dzwiek.
Dedyk n ign m.
. iy Gotowe szablony z Canvy, gdy owany de3|g syste
Unikalnosc , : : Unikalne DNA marki widoczne
ktore ma 1000 innych firm. : -
w kazdym poscie.
) %.
Konsekwencja Utrata zaufania. Klient Wzrgst przyghodow © >20 °
. P Klient ptaci za pewnosci
(wynik) traktuje Cie jako ryzyko. .

CO ZTYM ZROBIC?

Przestan zgadywac. Twoje social media to Twoja naj-
drozsza witryna sklepowa przy najruchliwszej ulicy
Swiata.

Jesli na wystawie panuje batagan, nikt nie wejdzie do
srodka, niewazne jak genialny produkt masz na zapleczu.
Musisz usungc tarcie. Kazdy post, kazda rolka, kazde
stories musi krzyczec: "jestesmy profesjonalistami”.

Nie stac Cie na bycie bylejakim. W segmencie premium

“jakos to bedzie” oznacza “jakos to nie bedzie”. Zadbaj o
wizualng dyscypling, a zobaczysz roznice w portfelu.
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Grygosinska
& Wierzycki

FASADA BEZ TWARZY

PROBLEM: BRAK LIDERA

mu" mineta. Ludzie kupujg oc

Za Zdangazowanile.

Posty lidera budujg autorytet i relacje

Posty firmowe s3 ignorowane jak reklamy

EFEKT MARKI OSOBISTE]

Wzrost zaangazowania (Likes/Shares)
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+315% Wiecej Reakcji

WWW.INSTAPARA.PL
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Wiekszos¢ marek premium mysli, Ze musi by¢ lajemnicza jak
Batman. Bzdura. W biznesie lajemniczosc, ktora nie buduje
pozadania, buduje tylko nieufnosc.

BLAD 2. FASADA BEZ
TWARZY -
IGNOROWANIE
POTEGI MARKI
OSOBISTE]

I HUMANIZAC]I

Ludzie nie ufajg korporacjom. Ludzie nie ufajg logotypom.
Ludzie ufajg ludziom.

Jesli sprzedajesz produkt za 50 zt, mozesz schowac sie
za tadnym logo. Ale jesli sprzedajesz cos za 5, 10 czy 50
tysiecy ztotych (sektor premium/high-ticket), anoni-
mowosc jest Twoim wrogiem. Nazywamy to podatkiem
od braku twarzy.

Kiedy wchodzisz na profil marki luksusowej i widzisz tylko
zdjecia produktow, a zero ludzi, Twoj mozg automa-
tycznie kategoryzuje to jako: bezduszna firma albo
dropshipping z Chin.

W 2026 roku walutg nie jest tylko jakosc produktu. Walutg
jestrelacja z tworca.

-13-



KONIEC ERY MY

Zauwazytes, ze najwieksze firmy swiata majg twarze?
Tesla ma Muska. Apple miato Jobsa. Virgin ma Bransona.
Nawet w modzie - Gucci, Ford, Chanel - to byty nazwiska,
to byli ludzie.

Tymczasem polskie marki premium wcigz piszg na
stronach: “nasz zespot dotozyt staran..”. Jaki zespot?
Kto konkretnie?

Klient high-end chce wiedzie¢, kto bierze odpo-
wiedzialnosc za jego pienigdze. Ukrywanie sie za formg
MY to tchorzostwo. To sygnat, ze boisz sie podpisac pod
swoim dzietem wtasnym nazwiskiem.

FOUNDER-LED MARKETING
(MARKETING OPARTY NA
ZALOZYCIELU)

To najpotezniejsza dzwignia, jakg masz, a ktorej pewnie
nie uzywasz.

Marka osobista zatozyciela dziata jak katalizator
zaufania. Skraca cykl sprzedazowy o potowe. Dlaczego?
Bo kiedy klient widzi Twojg pasje, Twojg obsesje na
punkcie detalii Twojg twarz, znika ryzyko.

e Zimna marka: “Sprzedajemy luksusowe meble.”
(Nuda. Ktos chce mi cos wcisngc).

e Marka osobista: "Nazywam sie X. Pokaze Ci, jak
recznie dobieram drewno do tego stotu, zeby
przetrwato 100 lat.” (Historia. Pasja. Chce to miec!)
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Humanizacja to nie tanczenie na TikToku. W luksusie
humanizacja to pokazanie rzemiosta (craft) i wizji. To
wpuszczenie klienta na zaplecze, do kuchni, do pracowni.
To tam rodzi sie magia, za ktorg ludzie ptacg krocie.

Spojrz na roznice w odbiorze:

Fasada Bez Twarzy (Niska Humanizacja Premium
Konwersja) (Wysoka Konwersja)
— Bezimienne My, oficjalny Ja (witasciciel/tworca),
Komunikacja . Ny
ton, dystans. bezposredniosc, autorytet.

Chtdd, obojetnose,
Emocje podejrzenie 0 masowg
produkcije.

Bliskosc, podziw dla rzemiosta,
zaufanie.

Produkt + rece, ktore go tworzg

nten Tylk ksh ktu. : ; '
Content ylko packshoty produktu + twarz, ktora za nim stoi.

Cena staje sie nieistotna.

Klient porownuje ceng z Klient kupuije historie.

Efekt .
© konkurencja.
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WERDYKT

Wycofanie sie w cien to nie skromnosc. To sabotaz
biznesowy.

Jesli chcesz sprzedawac high-ticket, musisz wyjsc przed
szereg. Nie musisz byc influencerem. Musisz byc
autorytetem. Pokaz twarz. Opowiedz historie. Stan sie
gwarancjg jakosci.

Ludzie kupujg od tych, ktorych lubig, znajag i ktorym ufaja.
Jesli Cie nie widzg - nie moga Cig polubic. Proste.

-16-



Grygosinska
& Wierzycki

CONVERSATIONAL COMMERCE

PROBLEM: IGNOROWANIE DM

W sektorze premium czas to nowy luksus. Brak odpowiedzi w godzine

stracony klient. Marki uzywajgce DM jako "cyfrowego konsjerza" wygrywa

+23%

KONWERSJIA

EFEKTYWNOSC SPRZEDAZY: SKLEP VS DM

Standard Boost z DM

WWW.INSTAPARA.PL
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esli Twoi klienci premium czekajq na odpowieds diuzej niz
na kawe w Starbucksie, to wlasnie tracisz pienigdze.

BLAD 3.
IGNOROWANIE
CONVERSATIONAL
COMMERCE
I NIESPEENIONE
OCZEKIWANIA
CONCIERGE

Wyobraz sobie, ze wchodzisz do butiku Rolex lub Hermes.
Pytasz sprzedawce o ceneg, a on milczy przez 5 godzin.
Co robisz? Wychodzisz i nigdy nie wracasz.

Doktadnie to robisz swoim klientom na Instagramie.

W swiecie luksusu czas to nowy luksus. Jesli traktujesz
swoje social media tylko jako tablice ogtoszen
(nadawanie), a nie jak telefon (rozmowa), popetniasz
samobojstwo finansowe. Sredni czas reakcji marek to 5
godzin. Dla klienta premium, ktory chce kupic ,tu i teraz”,
to wiecznosc.

W Polsce brak odpowiedzi nie jest traktowany jako
,Zajetosc”. Jest traktowany jako arogancja. A arogancija
to najszybsza droga do utraty klienta.
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ERA CONVERSATIONAL
COMMERCE
(HANDEL W ROZMOWIE)

Skonczyty sie czasy, kiedy odsytates ludzi do linku w bio.
Mamy rok 2026. Ludzie chcg kupowacC tam, gdzie
rozmawiajg.

66% konsumentow chce uzywac czatu i Al do zakupow.
Jesli klient pyta w DM o produkt, a Ty kazesz mu szukac
go w sklepie online, tworzysz tarcie. A tarcie zabija
sprzedaz.

Musisz wdrozyc strategie digital concierge. Twoja
skrzynka odbiorcza (DM) to nie smietnik na spam. To
Twoja kasa fiskalna. Cyfrowy konsjerz nie tylko
odpowiada. On doradza, dobiera rozmiar i wysyta link do
ptatnosci bezposrednio w wiadomosci.

Wynik? Marki, ktore aktywnie sprzedajg przez czat i uzy-
wajg botow do natychmiastowej reakcji, notujg wzrost
konwersji o 23%. To darmowe pienigdze, ktore lezg na
stole, a Ty boisz sie po nie siegnac.

CISZA KOSZTUJE MILIARDY

Brak obstugi w DM to gtowna przyczyna utraty leadow. Az
43% niezadowolenia klientow wynika z braku szybkie]
reakcji. W luksusie obstuga klienta nie jest dodatkiem.
Jest produktem samym w sobie.

Spojrz na liczby. Tak wyglgda roznica miedzy markg, ktora

jest na Instagramie, a markg, ktora zarabia na Insta-
gramie:
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Metryka Podejscie amatorskie Podejscie premium

obstugi (Strata) (Zysk)
Czas reakcji ~5 god;in (Klient czuje sie Natychmiastowg reakcja
ignorowany) (Al/Bot) + cztowiek w <1h.
Digital i .D
Strategia Cena na priv lub brak I?gzmcokgﬁ::;gizeg;azdzvtwo
DM odpowiedzi. Y P Y
czacie.
+9%6 . .
Konwersja Klient odchodzi do konkurencji. : 23% wyzgza konyverSJa.
Klient czuje sie zaopiekowany.
Budowa lojalnosci
Rvzvko Negatywne opinie i ciche i odzyskiwanie 35%
yzy odejscia. porzuconych koszykow.

WERDYKT

Ignorowanie wiadomosci prywatnych (DM) to jak zamy-
kanie drzwi przed nosem klienta, ktory stoi z gotowka w
reku.

Przestan traktowaC zapytania jak problem. Zacznij
traktowac je jak szanse na sprzedaz. Wdroz systemy,
ktore odpowiadajg natychmiast. Bgdz konsjerzem, a nie
niemym sprzedawcsa.
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.;j.,"Grygosmska
~ & Wierzycki

METRYKI PROZNOSCI

PROBLEM: PUSTY RUCH

"Lepiej miec 1,000 fanow gotowych kupic, niz 100,000 ogladajacych dla
rozrywki."

]AKOSC RUCI]U VS SPRZEDAL

virale nie sprzedaja

Ve
J | 150 g

Zasieg . Sprzedaz

@ Sprzedaz (ICP)

WWW.INSTAPARA.PL
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Tesli kiedykolwiek ekscytowaltes sie tym, e Twoja rolka ma 10
000 wyswiellen, ale konto bankowe dalej swieci pustkami — (o
jest rozdziat dla Ciebie.

Liczby karmiq ego. Sprzedaz karmi rodzine. Wybieraj madrze.

BLAD 4. PUSTY RUCH
- FETYSZ METRYK
PROZNOSCI I BRAK

PRECYZJI W
TARGETOWANIU

Zadamy Ci jedno pytanie: Wolisz mie¢ 100 000 fanow,
ktorzy nie majg grosza przy duszy, czy 1000 klientow,
ktorzy kupujg wszystko, co wypuscisz?

Wiekszosc¢ marek wybiera bramke numer jeden. To btad,
ktory nazywamy fetyszem proznosci (vanity metrics
fetish). Wtasciciele firm premium dostajg obsesji na
punkcie lajkow i followersow.

Ale wiesz co? Bank nie przyjmuje depozytow w lajkach.

W segmencie luksusowym zasada jest prosta: jakosc¢ »
ilos¢. Jesli Twoje tresci sg robione pod wiral, przyciggasz
gapiow, a nie kupujgcych. Wiralowosc to czesto putapka.
Co z tego, ze Twoj post zobaczy milion osob, jesli 99% z
nich to nastolatki, ktorych nie stac na Twojg ustuge? To
pusty ruch. Wyglgda tadnie w raporcie, ale jest
bezwartosciowy w bilansie.
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,ERA SLOP CONTENT
(SMIECIOWYCH TRESCI)

W pogoni za zasiegami marki zaczety produkowac tzw.
slop - byle jakie tresci, generowane masowo, zeby tylko
nakarmic algorytm. To strategia samobojcza.

W 2026 roku Twoj klient premium ma radar na fatsz. Jesli
widzi generyczne posty, zdjecia ze stocka z usmiech-
nietymi ludzmi, ktorzy nie istnieja, i teksty bez duszy -
ucieka. Tani content przycigga tanich klientow (albo
boty).

Prawdziwy luksus w social mediach to nie czestotliwosc.
To precyzja.

SNAJPER VS. SRUTOWKA
(TARGETOWANIE)

WiekszosC marketerow strzela z biodra. Ustawiajg
targetowanie na “kobiety, 20-50 lat, cata Polska™. To jak
towienie tunczyka w katuzy. Przepalasz budzet na
pokazywanie reklam ludziom, ktorzy nigdy u Ciebie nie

kupig.

Musisz zdefiniowac¢ swoj ICP (ldeal Customer Profile).
z chirurgiczng precyzjg. Nie “ktos, kto lubi mode”, ale
przesiebiorcal/przedsiebiorczyni, ktory/ktora ceni zrow-
nowazony rozwoj i szuka ubran do biura na Mokotowie".

Spojrz na te roznice w podejsciu. Jedno buduje ego, dru-
gie buduje imperium.
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Metryka /
dziatanie

Podejscie prozne (biedne)

Podejscie profit (bogate)

Cel gtowny

Jak najwiecej followersow i
lajkow.

Jak najwiecejleadow i
sprzedazy.

Targetowanie

Szerokie (wszyscy muszg nas
znac).

Waskie (tylko ci, ktorych stac).

Trendy, tance, smieszne kotki

Edukacja, status, dowod

t ) w .
S (wiralowosc). wartosci (autorytet).
Kluczowy o i s .
wskaznik Wyswietlenia (views). Zapisania (saves) i DM.
Wynik Masz stawe wsrod biednych. Masz pienigdze od bogatych.

WERDYKT

Przestan patrze¢ na licznik obserwujgcych. Zacznij
patrzec na licznik przelewow.

Lepiej miec 1000 fanow-ambasadorow, ktorzy zrobig za
Ciebie marketing szeptany, niz armie niemych
obserwatorow. InstaPara nie jest od tego, zeby robic Ci
“fejm”. Jestesmy od tego, zebys przestat ptacic za uwage
ludzi, ktorzy sg dla Ciebie bezuzyteczni.

Skup sie na prawdziwym ruchu. Reszta to hatas.
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Grygosinska
& Wierzycki

ZEAMANA SCIEZKA

}“|L;(I Zenie z zatozenia, ze "luksus s przeda sie sam-, to mit. Brak wezwar

do dziatania to "implikowane zaangazowanie", ktore zabija sprzedaz.

Proste dodanie jasnego CTA zwieksza klikalnos¢ o 28%.

KLIKALNOSC (CTR)

Post bez CTA vs Post z Instrukcja

WWW.INSTAPARA.PL
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Masz juz uwage klienta. Masz zaufanie. Ale jesli w tym
momencie nie powiesz mu doktadnie, co ma zrobic¢, cala
Twoja ciezka praca idzie do kosza. To jak zbudowanie Ferrari
bez kierownicy.

"BLAD 5. ZLAMANA
SCIEZKA ZAKUPOWA
- TARCIE W LEJKU
SPRZEDAZOWYM
I BRAK CTA

Wielu wtascicieli marek premium zyje w btednym prze-
konaniu, ze luksusowi nie wypada sprzedawacC wprost.
Myslg, ze produkt jest tak wspaniaty, ze obroni sie sam.

Nazywamy to marketingiem nadziei. A nadzieja to nie
strategia biznesowa.

Jesli Twoj post jest piekny, ale nie ma jasnego call to
action (CTA), uprawiasz =~ tzw. implikowane
Zaangazowanie. Hermes moze sobie na to pozwolic. Ty
nie. Jesli klient nie dostanie instrukcji (Kliknij, Kup, Zapisz
sie), tow 99% przypadkow nie zrobi nic.

Matematyka jest prosta: jasne CTA zwieksza klikalnosc o
28%. Brak wezwania do dziatania to dobrowolne oddanie
prawie 1/3 ruchu.
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TARCIE (FRICTION) ZABIJA
DEAL

W rownaniu wartosci Alexa Hormoziego mianownik to
wysitek i poswiecenie. Musisz to zminimalizowac.

Jesli Twoja strona mobilna (gdzie wydaje sie 83%
budzetow reklamowych) taduje sie wolno, albo link w bio
prowadzi do labiryntu kategorii, tworzysz tarcie.

Kazde dodatkowe klikniecie, kazde szukanie ceny, kazde
czekanie na zatadowanie zdjgcCia to moment, w ktorym
klient mowi nie chce mi sie i wychodzi. W e-commerce
premium tarcie techniczne jest niedopuszczalne. Sciezka
musi by¢ autostrada, a nie torem przeszkaod.

NIE OSWIADCZAJ SIE NA
PIERWSZEJ RANDCE

Drugim grzechem jest zty dobor lejka do ceny. Przycisk
kup teraz przy produkcie za 50 zt jest ok. Ale przy torebce
za 15 000 zt to agresja.

Tu tracisz klientow, bo probujesz domkngc sprzedaz za
szybko. W high-ticket musisz stosowac migkka
konwersje. Zamiast kup, daj im umow konsultacje,
pobierz katalog albo zapytaj o dostepnosc. Buduj relacje,
Zanim poprosisz o przelew.

Spojrz na to zestawienie. To roznica miedzy profesjo-
nalnym lejkiem, a amatorskg probg sprzedazy:
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Skutek biznesowy (strata) Rozwigzanie InstaPara (zysk)

Brak CTA Klient oglada, lajkujeii... Agresywne i migkkie CTA.
odchodzi. Pusty zasieg. Zwiekszenie klikalnosci 0 28%
Sciezka click-to-
Skomplikowne Wysoki bounce rate Uproszczona sciezka c ¢ . o.
L , : : : product. Maksymalnie 2 kliki
linki (odrzucenie). Klient sie gubi.
do zakupu.
Zty UX Marnowanie 83% potencjatu Audyt mobile first.
mobilny reklamowego. Strona szybka i responsywna.
tional .
Brak lejka Niska konwersja drogich Conversa |9n§ commerce
high-ticket roduktow Konsultacje i domykanie
g P ' sprzedazy w DM.

WERDYKT

Piekny Instagram to za mato. Musisz zbudowac most, po
ktorym klient przejdzie od zachwytu do ptatnosci.

Jesli ten most jest dziurawy (brak CTA) albo zbyt stromy
(zty UX), klient spadnie w przepasc. Twoim zadaniem jest
wzigC go za reke i bezpiecznie doprowadzic do kasy.
Przestan liczy¢ na domysinosc klienta. Zacznij nim
kierowac.
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PODSUMOWANIE
STRATEGICZNE

Wtasnie przeczytates liste 5 powodow, przez ktore Twoj
biznes przecieka.

Mozesz teraz zrobic dwie rzeczy.

Opcja A: ZamkngC ten raport, wrocic do wrzucania
przypadkowych postow i liczy¢ na cud. (spoiler: Cuda w
biznesie sie nie zdarzajg. Zdarza sie statystyka).

Opcja B: Uznac, ze jakos to bedzie, to najdrozsza
strategia Swiata i zaczgC traktowac social media jak
maszyne do robienia pieniedzy, a nie tablice ogtoszen.

Jesli wybierasz Opcje B, witaj w swiecie InstaPary, gdzie
znajdziesz pomoc dla swojego biznesu.

Nie jestesmy typowg agencjg kreatywng. Nie bedziemy
Cie zameczac raportami o zasiegach i lajkach, ktorymi nie
optacisz faktur. Jestesmy Twoim partnerem wzrostu.
Nasza rola jest prosta: usungc tarcie i dodac paliwa do
Twojego silnika sprzedazowego.
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Oto jak naprawiamy 5 btedow, o ktorych czytates,
Zzamieniajgc Twoje stabosci w nieuczciwg przewage:

1. Naprawa wizerunku: od taniochy do ikony

e Problem: Twoj feed wyglagda jak lumpeks - chaos,
pikseloza i brak spojnosci. Klienci uciekajg, bo bojg sie
ryzyka.

e Rozwigzanie InstaPary: Wdrazamy wizualng dys-
cypling. Tworzymy design system, ktory krzyczy
premium zanim klient przeczyta chocby jedno stowo.
Usuwamy tarcie zaufania. Kiedy klient na Ciebie
patrzy, ma czuc sie bezpiecznie, zeby wydac u Ciebie
10 000 z¢t

2. Humanizacja: Od firmy krzak do autorytetu

e Problem: Ukrywasz sie za logo. Jestes bezimienny,
wiec jestes podejrzany.

e Rozwigzanie InstaPary: Wyciggamy Cie z cienia.
Wdrazamy strategie founder-led marketing. Nie
musisz tanczy¢ na TikToku. Zamiast tego
opowiadamy historie Twojej firmy. Musisz pokazac
SwWO0jg obsesje na punkcie jakosci. Budujemy Twoj
autorytet, bo ludzie kupujg od ludzi, ktorych szanuja.

3. Obstuga: Od gtuchego telefonu do cyfrowego Kon-
sjerza

e Problem: Klient pyta o ceneg, a Ty milczysz 5 godzin.
On juz dawno kupit u konkurenciji.
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e Rozwigzanie InstaPary: Instalujemy systemy con-
versational commerce. Twoje DM-y zamieniajg sie w
kase fiskalng. Wdrazamy boty i skrypty, ktore
obstugujg klienta w sekunde, 24/7. Odzyskujemy te
35% porzuconych koszykow, ktore teraz ignorujesz.

4. Ruch: Od gapiow do kupujgcych

e Problem: Podniecasz sie wyswietleniami, ale Twoi
fani nie majg pieniedzy.

e Rozwigzanie InstaPary: Przestajemy strzelac sru-
tem. Celujemy snajpersko w Twoj ICP (idealny profil
klienta). Nie chcemy 100 000 nastolatkow. Chcemy
1000 zamoznych klientow, ktorzy sg gotowi na high-
ticket. Skupiamy sie na metrykach, ktore widac na
koncie bankowym, a nie w statystykach Instagrama.

5. Konwersja: Od slepej uliczki do autostrady zakupowe]

e Problem: Masz tadny profil, ale klient nie wie, jak
kupic. Brak CTA to sabotaz.

e Rozwigzanie InstaPary: Budujemy mosty. Kazdy
post, kazda rolka ma cel. Wdrazamy miekkg konwersje
dla drogich produktow i agresywng dla tanszych.
Prowadzimy klienta za reke od zobaczytem do
Zzaptacitem.
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Werdykt jest prosty.

Masz produkt premium. Masz wiedze. Brakuje Ci tylko
systemu, ktory przetozy to na jezyk rynku cyfrowego.

Mozesz probowac tatac te dziury samemu, tracgc czas
(ktorego nie masz) i pienigdze (ktore mogtbys zarobic).
Albo mozesz pozwolic nam wdrozyC gotowy system,
ktory dziata.

Przestan zgadywac. Zacznij wygrywac i zarabiac,

Skontaktuj sie z nami i sprawdz, czy kwalifikujesz sie do
wspotpracy.
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If it doesn’'t sell, it isn’t
creative
(To, co nie sprzedaje, nie jest
kreatywne)

David Ogilvy

WWW.INSTAPARA.PL
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Insta Fara
C@ Grygosinska
& Wierzycki

MASZ MAPE. TERAZ
POTRZEBUJESZ
KIEROWCY.

Wtasnie poznates 5 cichych zabojcow Twojego biznesu.
Wiesz juz, ze niespojny wizerunek, brak twarzy, milczenie
w DM-ach, puste zasiegi i brak CTA kosztujg Cie fortune.
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Insta Fara
C@ Grygosinska

& Wierzycki
Masz teraz dwie opcje:

e Droga samotnika (Trudna): Mozesz sprobowac
wdrozyc te zmiany samemu. UczyC sie montazu,
pisaCc skrypty sprzedazowe, siedzieC 24/7 na
Instagramie i odpisywac na wiadomosci. To kosztuje
Twoj najcennigjszy zasob - CZAS.

e Droga InstaPary (szybka): Mozesz pozwoli¢c nam
przejac stery. My usuwamy tarcie, Ty zbierasz zyski.

Dlaczego InstaPara?

Nie jestesmy zwyktg agencjg od "tadnych postow".
Jestesmy Twoim partnerem wzrostu.

Oto co dostajesz, wspotpracujgc z nami (Twoja
"nieuczciwa przewaga"):

e Odzyskujesz 20+ godzin tygodniowo: My zajmujemy
sie strategig, kreacjg i publikacjg. Ty zajmujesz sie
prowadzeniem biznesu.

e Wizerunek Premium “Done-For-You”: Tworzymy
design system, ktory automatycznie pozycjonuje Cig
wyzej od konkurencji. Zadnej pikselozy, zadnej
taniochy.

e System digital concierge: Przejmujemy obstuge

Twoich DM-Ow. Zamieniamy pytania w ptatnosci,
skracajgc czas reakcji do minut, nie godzin.
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e Lejek high-ticket: Budujemy sciezke klienta, ktora
eliminuje przypadkowych gapiow i dostarcza Ci goto-
wych, ptacgcych klientow.

Przestan zgadywac. Zacznij skalowac.

Jesli jestes gotowy, by Twoja marka w koncu zaczeta
zarabiac tyle, naile wyglada - porozmawiajmy!

UMOW BEZPLEATNY
AUDYT

STRATEGICZNY:

WWW.INSTAPARA.PL
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https://www.instapara.pl/kalendarz

